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资建议，规避市场风险，全面掌握行业动态。

          第一章国潮的基本概述1.1 国潮相关介绍1.1.1 国潮基本含义1.1.2 国潮发展特点1.1.3 国潮

发展意义1.1.4 国潮实现形式1.1.5 国潮品牌品类1.2 国潮行业的特点1.2.1 产品设计层面构筑审美

认同1.2.2 精神理念层面彰显青年个性1.2.3 流变革新层面紧抓前沿趋势第二章2020-2024年中国

国潮行业发展环境分析2.1 经济环境2.1.1 宏观经济概况2.1.2 工业运行情况2.1.3 固定资产投

资2.1.4 市场环境良好2.1.5 宏观经济展望2.2 政策环境2.2.1 国潮行业相关政策2.2.2 国潮重点政

策梳理2.2.3 数字化助力行业发展2.2.4 “老字号”国际化政策2.2.5 国潮行业政策发展建议2.3 社

会环境2.3.1 人口规模构成2.3.2 社会消费规模2.3.3 居民收入水平2.3.4 居民消费水平2.3.5 热点事

件催化2.3.6 文化自信与认同第三章2020-2024年中国国潮行业发展总体分析3.1 中国国潮行业发

展综述3.1.1 国潮行业的发展历程3.1.2 国潮行业的发展阶段3.1.3 国潮行业的发展背景3.1.4 国潮

行业的发展动力3.1.5 国潮行业的影响因素3.1.6 国潮盛行的扩散机制3.1.7 国潮行业的消费认

同3.2 2020-2024年中国国潮市场运行状况分析3.2.1 行业发展现状3.2.2 行业发展特点3.2.3 市场

发展规模3.2.4 细分市场发展3.2.5 市场消费特点3.2.6 市场价格走势3.2.7 行业营销费用3.2.8 国潮

热搜指数3.2.9 电商布局动态3.3 中国国潮市场需求情况3.3.1 需求主体3.3.2 需求特点3.3.3 需求

偏好3.3.4 价格偏好3.3.5 品牌偏好3.4 中国国潮行业竞争状况分析3.4.1 国潮品牌认可度3.4.2 国

潮品牌力构建3.4.3 国潮出海进展3.4.4 高端产品布局3.4.5 企业营销手段3.4.6 企业营销策略3.4.7 

典型品牌案例3.5 中国国潮品牌发展问题分析3.5.1 国潮乱象频发3.5.2 品牌缺乏层次与深度3.5.3 

外部环境的冲击3.5.4 消费观念的制约3.6 中国国潮行业投资策略分析3.6.1 行业发展建议3.6.2 品

牌推广策略3.6.3 遵循文创理念3.6.4 可持续发展对策3.6.5 高质量投资策略3.7 新电商生态下“新

国潮”中小企业发展路径3.7.1 “新国潮”中小企业可持续发展的必要性3.7.2 新电商生态下“

新国潮”中小企业发展机遇3.7.3 新电商生态下“新国潮”中小企业发展挑战3.7.4 新电商生态

下“新国潮”中小企业发展路径第四章2020-2024年中国国潮文化发展分析4.1 中国国潮文化发

展综况4.1.1 国潮文化发展回顾4.1.2 国潮文化发展现状4.1.3 国潮文化发展意义4.1.4 国潮文化发

展对策4.2 中国国潮动漫发展状况4.2.1 国潮动漫发展环境4.2.2 国潮动漫发展现状4.2.3 国潮动漫

用户规模4.2.4 国潮动漫出海状况4.2.5 国潮动漫发展动态4.2.6 动画电影创作发展4.3 中国国潮影

视发展状况4.3.1 国潮影视主要类型4.3.2 国潮影视剧目汇总4.3.3 国潮影视文化传播4.3.4 国产影

视发展路径4.3.5 国潮影视发展建议4.4 中国国潮综艺发展状况4.4.1 国潮综艺发展历程4.4.2 国潮



综艺发展形势4.4.3 国潮综艺发展现状4.4.4 国潮综艺发展动态4.4.5 一线卫视国潮综艺4.4.6 国潮

综艺典型案例4.4.7 国潮舞蹈发展状况4.5 中国“国潮+戏曲”发展分析4.5.1 戏曲发展综况4.5.2 

“国潮+戏曲”实践4.5.3 “国潮+戏曲”数字化4.5.4 戏曲艺术发展困境4.5.5 戏曲艺术投资策

略4.6 中国“国潮文创”传播现状分析4.6.1 传播主体层面4.6.2 传播理念层面4.6.3 传播媒介层

面4.6.4 传播内容层面4.6.5 传播方式层面第五章2020-2024年中国国潮服饰发展分析5.1 国潮元素

在品牌服装中的设计与发展5.1.1 国潮服装的基本概念5.1.2 国潮元素服装的起源5.1.3 国潮元素

服装的分类5.1.4 国潮元素服装的设计5.1.5 国潮服饰的设计表征5.1.6 国潮服饰的发展环境5.1.7 

国潮服饰的发展现状5.1.8 国潮服装的发展建议5.1.9 国潮服装的设计趋势5.2 2020-2024年中国国

潮服饰消费行为分析5.2.1 典型国潮服饰品牌5.2.2 国潮服饰购买考虑因素5.2.3 国潮服饰购买渠

道5.2.4 国潮服饰溢价水平5.2.5 国潮服饰复购情况5.3 2020-2024年中国汉服服饰发展分析5.3.1 

汉服基本概述5.3.2 汉服发展历程5.3.3 汉服产业链条5.3.4 汉服市场规模5.3.5 汉服消费者规

模5.3.6 汉服场景分布5.3.7 汉服购买因素5.3.8 汉服企业数量5.3.9 汉服发展趋势5.4 2020-2024年

中国国潮运动服饰营销策略分析5.4.1 消费者策略5.4.2 成本控制策略5.4.3 渠道便利策略5.4.4 市

场沟通策略5.4.5 营销挑战分析5.4.6 营销对策分析5.4.7 营销机遇分析第六章2020-2024年中国国

潮美妆发展分析6.1 2020-2024年中国国潮美妆发展状况分析6.1.1 国潮美妆发展特点6.1.2 国潮美

妆发展现状6.1.3 国潮美妆销售情况6.1.4 国潮美妆品牌排行榜6.1.5 国潮美妆竞争力分析6.1.6 国

货美妆分批上市6.1.7 国潮美妆发展对策6.1.8 国潮美妆趋势预测6.2 2020-2024年中国国潮美妆消

费行为分析6.2.1 典型国潮美妆品牌6.2.2 国潮美妆购买考虑因素6.2.3 国潮美妆产品购买渠

道6.2.4 国潮美妆产品溢价情况6.3 “国潮风”在本土化妆品包装设计中的应用6.3.1 民族自信对

本土品牌消费的影响6.3.2 “国潮”化妆品包装设计风格的兴起6.3.3 化妆品包装设计“国潮风

”元素特征6.3.4 “国潮风”化妆品包装设计的趋势预测6.4 国潮文化视域下本土美妆品牌营销

策略的瓶颈6.4.1 泛同化盲目跟风且缺少品牌专属特色6.4.2 表面化缺乏内涵且故事塑造能力薄

弱6.4.3 短期化热点发展且难成长期价值战略6.5 国潮文化视域下本土美妆品牌营销策略6.5.1 本

土美妆品牌营销产品策略6.5.2 本土美妆品牌营销渠道策略6.5.3 本土美妆品牌营销推广策略第

七章2020-2024年中国国潮食品饮料发展分析7.1 2020-2024年国潮食品饮料发展综况7.1.1 食品饮

料消费规模7.1.2 国产食品品牌关注度7.1.3 食品饮料国潮产品销售情况7.1.4 消费者购买国潮产

品驱动因素7.1.5 Z时代助力本土新兴品牌崛起7.1.6 食品饮料国潮品牌建设路径7.2 2020-2024年

中国国潮食品消费行为分析7.2.1 典型国潮美妆品牌7.2.2 国潮食品购买考虑因素7.2.3 国潮食品

购买渠道7.2.4 国潮食品溢价情况7.3 2020-2024年中国国潮软饮料发展分析7.3.1 国潮软饮料发展

历程7.3.2 国潮软饮料竞争格局7.3.3 国潮软饮料用户洞察7.3.4 国产软饮料品牌创新7.3.5 典型国

潮软饮料品牌7.4 2020-2024年中国国潮酒业发展分析7.4.1 国潮酒业发展现状7.4.2 国潮酒业发展

路径7.4.3 国潮酒企合作动态7.4.4 国潮白酒包装设计7.4.5 国潮酒业发展建议7.5 中国国潮食品行



业发展趋势7.5.1 功能性食品发展提速7.5.2 食品行业健康化趋势7.5.3 植物蛋白产品不断涌

现7.5.4 方便速食产品迅速发展7.5.5 主流食品市场价格提升7.5.6 药食同源受年轻人关注7.5.7 国

产食品新品牌更国潮第八章2020-2024年中国其他国潮细分领域分析8.1 国潮+玩具8.1.1 国潮玩

具发展现状8.1.2 国潮玩具竞争力分析8.1.3 国产潮玩出海进展8.1.4 国产潮玩形象设计8.1.5 国潮

积木绿色认证8.1.6 国产潮玩设计趋势8.2 国潮+汽车8.2.1 国潮汽车发展现状8.2.2 国潮主流汽车

品牌8.2.3 国潮车企营销转型8.2.4 国潮汽车消费特点8.2.5 国潮汽车发展路径8.2.6 国潮汽车趋势

预测8.3 国潮+黄金珠宝8.3.1 国潮珠宝政策环境8.3.2 国潮珠宝竞争格局8.3.3 国潮珠宝产品矩

阵8.3.4 国潮首饰产品设计8.3.5 国潮珠宝发展战略8.4 国潮+酒店8.4.1 国潮酒店发展背景8.4.2 国

潮酒店发展现状8.4.3 国潮酒店投资运营8.4.4 国潮酒店典型案例8.4.5 国潮酒店发展趋势8.5 国

潮+数码家电8.5.1 国潮数码家电发展现状8.5.2 国潮家电企业布局动态8.5.3 典型国潮数码家电

品牌8.5.4 国潮家电产品购买考虑因素8.5.5 国潮数码家电产品购买渠道8.5.6 国潮数码家电产品

溢价情况8.6 国潮+文旅8.6.1 “国潮”对文旅融合的作用8.6.2 文旅融合下“国潮”发展现

状8.6.3 文旅融合下“国潮”发展困境8.6.4 “国潮+文旅”未来发展建议第九章2020-2024年中

国国潮行业重点企业分析9.1 “国潮+新零售”——丽尚国潮9.1.1 企业发展历程9.1.2 国潮品牌

布局9.1.3 经营效益分析9.1.4 业务经营分析9.1.5 财务状况分析9.1.6 核心竞争力分析9.2 “国潮+

运动品牌”——李宁9.2.1 李宁品牌基本概述9.2.2 李宁公司营收状况9.2.3 李宁品牌战略布

局9.2.4 李宁品牌的“国潮”转型原因9.2.5 “李宁品牌”“国潮”转型融合路径9.2.6 “李宁品

牌”“国潮”转型服装设计9.3 “国潮+美妆”——花西子9.3.1 花西子品牌溯源9.3.2 花西子市

场销售状况9.3.3 花西子品牌建设现状9.3.4 花西子品牌建设成果9.3.5 花西子国潮品牌建设策

略9.3.6 新媒体时代品牌传播策略9.4 “国潮+食品”——五芳斋9.4.1 五芳斋发展历程9.4.2 五芳

斋发展现状9.4.3 五芳斋营收状况9.4.4 五芳斋面临的挑战和机遇9.4.5 五芳斋品牌广告创意表

现9.4.6 五芳斋品牌年轻化创新策略9.5 “国潮+纺织业”——万事利9.5.1 企业发展概况9.5.2 企

业发展成果9.5.3 企业战略合作9.5.4 经营效益分析9.5.5 业务经营分析9.5.6 财务状况分析9.6 “

国潮+酒业”——舍得酒业9.6.1 企业发展历程9.6.2 企业产品矩阵9.6.3 企业发展现状9.6.4 企业

品牌战略9.6.5 经营效益分析9.6.6 业务经营分析9.6.10 未来前景展望9.7 “国潮+茶饮”——茶

颜悦色9.7.1 品牌发展历程9.7.2 品牌发展优势9.7.3 品牌发展现状9.7.4 国潮品牌战略9.7.5 门店开

业动态9.7.6 品牌发展困境第十章2025-2031年中国国潮行业投资状况及趋势预测分析10.1 中国

国潮行业投资状况及前景分析10.1.1 国潮行业并购进展10.1.2 主题基金投资布局10.1.3 国潮行业

投资机会10.1.4 国潮行业行业前景调研10.2 中国国潮行业发展机遇及前景10.2.1 国潮行业发展

机遇10.2.2 国潮行业趋势预测10.2.3 国潮行业发展方向10.2.4 国潮品牌力构建趋势10.3 

对2025-2031年中国国潮行业预测分析10.3.1 2025-2031年中国国潮行业影响因素分析10.3.2

2025-2031年中国国潮行业规模预测图表目录图表 广义和狭义的“国潮”概念图表 中国红品牌



表现形式图表 国潮品牌品类范围图表 2024年GDP初步核算数据图表 2024年我国GDP初步核算

数据图表 2020-2024年我国规模以上工业增加值同比增长速度图表 2024年规模以上工业生产主

要数据图表 2020-2024年我国规模以上工业增加值同比增长速度图表 2024年规模以上工业生产

主要数据图表 2020-2024年我国固定资产投资（不含农户）同比增速图表 2024年固定资产投资

（不含农户）主要数据图表 2020-2024年我国固定资产投资（不含农户）同比增速图表 2024年

固定资产投资（不含农户）主要数据图表 加快构建双循环发展新格局提供方向指引和政策支

持图表 国民经济规划文化发展目标与中国品牌日建设图表 2024年年末人口数及其构成图表

2020-2024年社会消费品零售总额及其增长速度图表 2020-2024年社会消费品零售总额同比增速

图表 2020-2024年按消费类型分零售额同比增速图表 2024年社会消费品零售总额主要数据更多

图表见正文⋯⋯          

  详细请访问：http://www.bosidata.com/report/V35043RHQW.html

http://www.bosidata.com/report/V35043RHQW.html

