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说明、目录、图表目录

报告说明:    《2025-2031年中国工程设计行业趋势分析与投资策略报告》由权威行业研究机构

博思数据精心编制，全面剖析了中国工程设计市场的行业现状、竞争格局、市场趋势及未来

投资机会等多个维度。本报告旨在为投资者、企业决策者及行业分析师提供精准的市场洞察

和投资建议，规避市场风险，全面掌握行业动态。

          第一章中国工程设计行业背景综述第一节  工程设计基本概述一、工程设计简介二、工程

设计概述三、工程设计导则四、工程设计行业划分五、工程设计地位及作用第二节  工程设计

行业宏观经济背景一、中国GDP增长情况分析二、固定资产投资形势分析三、国内行业建设

规模分析四、国内产业结构调整形势五、国内信贷投放情况分析第三节  工程设计行业管理体

制及市场准入门槛一、工程设计行业监管体制二、工程设计业相关法律法规（一）资质管理

法律法规（二）从业人员职业制度（三）行业信用认定研究（四）其它相关法律法规三、工

程设计市场准入制度（一）工程设计综合资质（二）工程设计行业资质（三）工程设计专业

资质（四）工程设计专项资质第四节  工程设计行业相关政策研究一、行业政策引导风向研究

二、固定资产投资相关政策三、高耗能高排放限制政策四、战略新兴产业政策解析五、农村

城市发展土地政策（一）农村建设土地政策（二）城市建设土地政策六、国家环境保护政策

解析第二章国际工程设计行业发展分析第一节  国际工程咨询服务特点研究一、国际工程咨询

服务内容二、国际工程咨询业的特点三、国际咨询工程师的要求四、全球工程咨询行业政策

（一）保护和扶持本国政策（二）鼓励和支持出口政策五、国际咨询须注意的问题（一）合

同索赔问题（二）可施工性问题（三）企业法律责任第二节  国际工程设计行业分析一、全球

工程设计行业规模二、全球工程设计区域格局三、国际工程咨询设计企业研究第三节  各国工

程设计行业分析一、发达国家工程设计业现状二、发达国家工程设计业分析（一）美国工程

设计咨询业（二）英国工程设计咨询业（三）德、法工程设计咨询业（四）日本工程设计咨

询业三、发展中地区工程设计行业现状四、发展中地区工程设计行业分析（一）非洲工程设

计行业（二）中东工程设计行业（三）南亚工程设计行业（四）拉美工程设计行业（五）东

南亚工程设计行业第四节  全球工程设计行业发展展望第三章中国工程设计行业发展分析第一

节  中国工程设计行业发展分析一、工程设计行业发展历程二、工程设计行业收入分析三、工

程设计行业盈利特点四、工程设计可拓展的领域五、工程设计企业资质水平（一）甲级（二

）乙级（三）丙级第二节  中国工程设计项目管理特点及模式一、工程设计项目管理特点分析

二、工程设计项目管理组织模式三、工程设计项目管理难点分析四、工程设计项目组合管理

分析五、大型工程设计项目管理技巧六、国际工程设计项目管理研究第三节  中外工程设计行

业比较分析一、工程设计市场环境比较二、中外工程设计产业比较三、中外工程设计企业对



比四、中外工程设计优势比较第四章中国工程勘察设计行业市场发展分析第一节  工程勘察设

计行业的制度及标准一、工程勘察设计行业市场准入制度（一）建设工程勘察设计资质管理

规定（二）外商投资建设工程设计企业管理规定（三）工程勘察资质分级标准（四）工程设

计资质标准二、工程勘察设计行业个人执业资格制度（一）注册建筑师条例（二）注册建筑

师条例实施细则（三）勘察设计注册工程师管理规定三、工程勘察设计行业的标准规范（一

）标准规范（二）标准规范执行过程存在的问题（三）主要解决建议四、工程勘察设计行业

招投标法规（一）公路工程勘察设计招标文件（二）水利工程勘察设计招标办法第二节  工程

勘察设计行业总体发展现状一、勘察设计行业总体发展现状二、勘察设计单位发展模式及特

点三、勘察设计行业盈利模式分析四、勘察设计单位体制变革现状及特点五、勘察设计单位

内部管理现状及特点（一）品牌建设现状（二）组织模式分析（三）人力资源管理情况（四

）信息化建设现状第三节  工程勘察设计行业发展规模一、工程勘察设计机构数量二、工程勘

察设计人员数量三、工程勘察设计市场规模第四节  工程勘察设计行业主要存在问题一、行业

地位与技术水平有待进一步提升二、勘察设计市场秩序有待进一步规范三、工程总承包和项

目管理法规有待健全四、行业技术标准管理有待进一步加强五、行业管理体制有待进一步完

善六、行业改革发展有待进一步深化第五节  国内勘察设计企业国际化发展方式一、走技术发

展道路二、施工带动勘察设计三、与跨国公司进行合作四、获取海外总承包项目五、承揽政

府对外援建项目第六节  勘察设计企业战略转型分析一、勘察设计企业转型现状分析二、勘察

设计企业转型中的问题三、勘察设计企业战略转型建议第五章中国建筑工程设计行业市场发

展分析第一节  中国建筑设计行业发展状况分析一、中国建筑设计行业发展阶段分析二、中国

建筑设计行业发展总体概况三、中国建筑设计行业发展特点分析四、中国建筑设计行业商业

模式分析五、中国建筑设计企业的发展转变第二节  中国建筑设计行业市场发展规模一、中国

建筑设计行业企业数量情况二、中国建筑设计行业企业资质水平三、中国建筑设计行业从业

人员情况四、中国建筑设计市场需求规模分析五、中国建筑设计细分市场需求结构及规模第

三节  中国建筑设计企业海外业务发展分析一、中国建筑设计企业进入海外工程设计市场途径

二、中国建筑设计企业进入海外工程设计主要地区三、中国建筑设计企业进入海外工程设计

市场现状四、国内设计企业开拓海外市场面临的主要问题五、建筑设计行业国内外差距比较

分析六、建筑设计企业参与国际竞争策略第四节  中国建筑设计市场发展面临的挑战与对策一

、中国建筑设计市场发展面临的挑战（一）战略抉择的挑战（二）能力再造的挑战（三）基

因转变的挑战二、中国建筑设计市场发展的对策分析（一）坚持“走出去”战略（二）提升

建筑设计行业整体素质（三）以科技创新提高企业核心竞争力（四）为建筑设计可持续发展

寻找新增长点第六章中国工程设计企业业务发展及转型调研研究第一节  建筑设计企业业务发

展与转型情况一、行业当前市场形势二、行业竞争力分析分析三、企业设计业务收费水平四



、企业业务转型发展方向第二节  工业工程设计企业业务发展与转型情况一、行业当前市场形

势二、行业竞争力分析分析三、企业设计业务收费水平四、企业业务转型发展方向第三节  土

木工程设计企业业务发展与转型情况一、行业当前市场形势二、行业竞争力分析分析三、企

业设计业务收费水平四、企业业务转型发展方向第七章工程设计企业的品牌建设研究第一节  

工程设计品牌建设特征分析一、咨询企业品牌信息的重要组成二、咨询企业品牌价值的核心

内容三、工程设计品牌建设必要性四、工程设计企业的品牌特点（一）咨询服务体系支撑品

牌（二）服务质量树立品牌形象（三）咨询师关系到品牌形象（四）资质对品牌的重要作用

五、工程设计品牌建设的难点（一）服务质量信息不确定性（二）行业市场价格竞争激烈（

三）受相关客户的影响较大第二节  工程设计企业品牌建设途径分析一、工程设计企业品牌成

长影响因素（一）行业环境（二）品牌意识（三）业务结构（四）技术培育（五）品牌规划

（六）企业文化二、工程设计企业品牌建设现状三、工程设计企业品牌建设途径（一）明确

品牌定位（二）确定品牌规划（三）提炼品牌理念（四）塑造品牌价值（五）发展品牌关系

（六）扩宽传播渠道（七）完善管理体系第三节  工程设计企业品牌营销策略一、企业品牌的

营销定位二、企业品牌的营销模式三、企业品牌的营销策略四、企业品牌的传播方式第八章

中国工程设计项目招投标分析第一节  工程设计服务主要采购方式一、公开招标二、邀请招标

三、框架合同四、竞争谈判五、直接委托第二节  工程设计的招投标分析一、工程设计招投标

前提条件及形式二、工程设计投标项目的前期选择三、工程设计投标项目的实施流程（一）

文件递交（二）考察现场（三）标前会答疑（四）办理投标担保（五）编制投标文件（六）

封送投标文件四、工程设计招投标主要定标因素五、工程设计招投标应重点注意的环节六、

招标中编制设计合同应注意的事项（一）设计内容的约定（二）知识产权的约定（三）关于

税费的约定（四）适用法律的约定（五）合同语言的约定（六）争议解决的约定七、设计招

标投标中存在的问题及建议第三节  工程设计项目投标的报价策略一、工程设计投标报价项目

成本分析二、工程设计项目投标报价原则三、工程设计项目投标报价基本策略（一）盈利策

略（二）薄利策略（三）基本无利策略（四）不平衡报价策略（五）多方案报价策略（六）

增加方案的策略（七）突然袭击的策略四、工程项目投标报价策略实例分析第九章中国工程

设计细分业务市场及其投资机会第一节  房屋建筑工程设计市场及其投资机会一、房屋建筑工

程行业发展背景分析二、房屋建筑工程设计市场分析三、房屋建筑工程设计市场客户四、房

屋建筑行业投资规划及机会分析（一）行业重大投资规划及专题（二）行业新建工程项目（

三）工程设计项目招标第二节  公路工程设计市场及其投资机会一、公路工程行业发展背景分

析二、公路工程设计市场分析三、公路工程设计市场客户四、公路行业投资规划及机会分析

（一）行业重大投资规划及专题（二）行业新建工程项目（三）工程设计项目招标第三节  铁

路工程设计市场及其投资机会一、铁路工程行业发展背景分析二、铁路工程设计市场分析三



、铁路工程设计市场客户四、铁路行业投资规划及机会分析（一）行业重大投资规划及专题

（二）行业新建工程项目（三）工程设计项目招标第四节  民航工程设计市场及其投资机会一

、民航工程行业发展背景分析（一）航空工程行业发展现状（二）全国航空工程建设情况（

三）全国航空工程投资情况二、民航工程设计市场分析三、民航工程设计市场客户四、民航

行业投资规划及机会分析（一）行业重大投资规划及专题（二）行业新建工程项目（三）工

程设计项目招标第五节  港口工程设计市场及其投资机会一、港口工程行业发展背景分析（一

）行业发展需求背景（二）行业发展相关政策（三）港口河海建设情况（四）港口河海投资

情况二、港口工程设计市场分析三、港口工程设计市场客户四、港口行业投资规划及机会分

析（一）行业重大投资规划及专题（二）行业新建工程项目（三）工程设计项目招标第十章

中国工程设计细分业务市场及其投资机会第一节  房屋建筑工程设计市场及其投资机会一、北

京工程设计行业规模二、北京工程设计企业格局（一）企业数量及资质等级格局（二）专业

资质格局三、北京工程设计市场机会（一）重大投资规划及专题（二）新建工程项目（三）

工程设计项目招标第二节  上海工程设计市场及其投资机会一、上海工程咨询行业规模二、上

海工程咨询企业格局（一）企业数量及资质等级格局（二）专业资质格局三、上海工程咨询

市场机会（一）重大投资规划及专题（二）新建工程项目（三）工程设计项目招标第三节  广

东工程设计市场及其投资机会一、广东工程设计行业规模二、广东工程设计企业格局（一）

企业数量及资质等级格局（二）专业资质格局三、广东工程设计市场机会（一）重大投资规

划及专题（二）新建工程项目（三）工程设计项目招标第四节  天津工程设计市场及其投资机

会一、天津工程设计行业规模二、天津工程设计企业格局（一）企业数量及资质等级格局（

二）专业资质格局三、天津工程设计市场机会（一）重大投资规划及专题（二）新建工程项

目（三）工程设计项目招标第五节  山东工程设计市场及其投资机会一、山东工程设计行业规

模二、山东工程设计企业格局（一）企业数量及资质等级格局（二）专业资质格局三、山东

工程设计市场机会（一）重大投资规划及专题（二）新建工程项目（三）工程设计项目招标

第六节  江苏工程设计市场及其投资机会一、江苏工程设计行业规模二、江苏工程设计企业格

局（一）企业数量及资质等级格局（二）专业资质格局三、江苏工程设计市场机会（一）重

大投资规划及专题（二）新建工程项目（三）工程设计项目招标第十一章中国工程设计市场

竞争格局分析第一节  中国工程设计行业企业格局一、国有综合型勘察设计院二、股份制中小

型设计企业三、专业勘察设计事务所四、中外合资设计公司第二节  工程设计企业核心竞争力

研究一、工程设计企业核心竞争力综述二、工程设计企业核心竞争力要素（一）项目管理能

力（二）知识管理能力（三）风险管理能力（四）市场营销及服务能力三、提升工程设计企

业核心竞争力对策第三节  工程设计企业的SWOT分析一、工程设计企业的优势分析二、工程

设计企业的劣势分析三、工程设计企业的机遇分析四、工程设计企业的挑战分析第四节  工程



设计企业波特五力分析一、工程设计业潜在进入者二、工程设计服务替代分析三、服务购买

者的议价能力四、服务供应者的议价能力五、内部现有竞争者的抗衡第五节  国际著名设计咨

询企业在华布局一、在华市场整体发展情况分析二、美国设计公司在华分布格局三、欧洲设

计公司在华分布格局四、澳大利亚设计公司在华格局五、加拿大设计公司在华分布格局六、

香港设计公司在内陆分布格局第六节  工程设计企业竞争战略分析一、企业总成本领先战略二

、企业差异化战略分析三、企业集中化战略分析四、企业的具体发展战略（一）品牌差异战

略（二）构建战略联盟（三）强化服务功能（四）客户关系培育第十二章中国工程设计重点

企业竞争力分析第一节  中国交通建设股份有限公司一、企业概述二、竞争优势分析三、企业

经营分析四、发展战略分析第二节  中国化学工程股份有限公司一、企业概述二、竞争优势分

析三、企业经营分析四、发展战略分析第三节  中国海诚工程科技股份有限公司一、企业概述

二、竞争优势分析三、企业经营分析四、发展战略分析第四节  信息产业电子第十一设计研究

院科技工程股份有限公司一、企业概述二、竞争优势分析三、企业经营分析四、发展战略分

析第五节  中国成达工程有限公司一、企业概述二、竞争优势分析三、企业经营分析四、发展

战略分析第六节  中国中建设计集团有限公司一、企业概述二、竞争优势分析三、企业经营分

析四、发展战略分析第十三章2025-2031年中国工程设计行业发展趋势及行业前景调研分析第

一节  2025-2031年工程设计行业发展趋势分析一、中国工程咨询业发展新趋势二、勘察设计行

业未来发展分析三、建筑设计行业的新趋势分析四、工程设计企业趋势预测第二节  2025-2031

年工程设计行业投资环境分析一、国民经济发展形势预测二、服务业发展重点分析三、工程

咨询业发展规划四、工程勘察设计行业规划第三节  2025-2031年中国工程设计的市场规模预测

第四节  2025-2031年工程设计行业投资机会分析一、政府民生工程带来机会分析二、节能环保

加强带来机会分析三、国际经济格局调整带来机遇四、矿山工程设计机会分析五、全球煤炭

设计咨询机会分析第五节  2025-2031年工程设计行业进入壁垒及投资前景一、工程设计行业进

入壁垒分析（一）资质壁垒（二）技术壁垒（三）经验壁垒二、工程设计行业投资前景分析

（一）宏观经济风险（二）政策风险分析（三）项目管理风险（四）质量控制风险（五）合

同管理风险第六节  2025-2031年中国工程设计行业投资建议第十四章中国工程设计行业的“走

出去”战略第一节  中国工程设计行业“走出去”战略一、中国“走出去”战略的地位及意义

二、中国对外投资规划建议分析（一）中国对外投资规模分析（二）中国对外投资阶段分析

（三）中国对外投资前景分析（四）中国对外行业前景调研分析（五）中国对外投资规划建

议分析三、中国服务贸易总体情况分析（一）贸易规模迅速扩大，国际地位不断提升（二）

服务贸易结构渐趋优化（三）重点领域服务出口取得显著成效（四）服务贸易区域发展不平

衡，国际市场结构较集中四、中国对外承包工程分析（一）亚洲地区承包工程分析（二）非

洲地区承包工程分析（三）欧洲地区承包工程分析（四）美洲地区承包工程分析（五）大洋



洲地区承包工程分析五、中国对外劳务合作情况分析（一）亚洲地区劳务合作情况分析（二

）非洲地区劳务合作情况分析（三）欧洲地区劳务合作情况分析（四）美洲地区劳务合作情

况分析（五）大洋洲地区劳务合作情况分析第二节  中国工程设计国际化水平一、中国对外工

程设计业务整体情况（一）业务规模（二）服务领域（三）业务结构二、国际工程设计市场

中的中国企业三、中国参与国际工程设计项目机遇分析四、中国参与国际工程设计项目面临

挑战五、中国对外工程设计发展问题分析六、中国对外工程设计发展对策建议第三节  工程计

行业海外新兴市场投资机会一、中东市场投资机会（一）投资环境分析（二）准入门槛分析

（三）国际贸易现状（四）市场投资机遇二、亚洲市场投资机会（一）投资环境分析（二）

准入门槛分析（三）国际贸易现状（四）市场投资机遇三、拉美市场投资机会（一）投资环

境分析（二）准入门槛分析（三）国际贸易现状（四）市场投资机遇四、欧洲市场投资机会

（一）投资环境分析（二）准入门槛分析（三）国际贸易现状（四）市场投资机遇五、非洲

市场投资机会（一）投资环境分析（二）准入门槛分析（三）国际贸易现状（四）市场投资

机遇图表目录图表1工程设计行业划分表图表22020-2024年中国国内生产总值及增长变化趋势

图图表32020-2024年国内生产总值构成及增长速度统计图表42020-2024年中国固定资产投资（

不含农户）变化趋势图图表5中国各行业建设规模情况图表6中国工程设计行业主要法律法规

和政策图表7全球工程设计区域收入结构图图表8全球前50名国际工程咨询设计公司情况图
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