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说明、目录、图表目录

报告说明:    《2025-2031年中国养生保健品市场竞争战略分析及投资前景研究报告》由权威行

业研究机构博思数据精心编制，全面剖析了中国养生保健品市场的行业现状、竞争格局、市

场趋势及未来投资机会等多个维度。本报告旨在为投资者、企业决策者及行业分析师提供精

准的市场洞察和投资建议，规避市场风险，全面掌握行业动态。

          第一部分保健产业现状篇第一章2024年中国养生保健品行业运行环境解析第一节  2024年

中国养生保健品行业环境分析一、养生保健品行业特性，发展方向二、国外养生保健品行业

发展分析三、国内养生保健品行业发展分析第二节  2024年中国养生保健品政策环境分析一、

《食品安全法》首次纳入养生保健品监管二、《食品安全法》对养生保健品行业的影响三、

药监局严查养生保健品行业四、养生保健品广告法规分析第三节  2024年中国养生保健品社会

环境分析一、人口规模及结构分析二、中国人口老龄化及健康意识三、居民收入与消费分析

第四节  2024年中国养生保健品技术环境分析一、技术发展现状二、保健食品技术审评水平三

、养生保健品生产技术研究发展动向第五节  2024年中国养生保健品市场环境变化分析一、广

告对购买决策的影响力变化二、行业的信任危机对需求的影响三、产品同质化对需求的影响

分析第二章2024年中国养生保健品行业运行新形势透析第一节  2024年中国养生保健品行业运

行总况一、中国养生保健品行业发展阶段二、养生保健品行业困境之中被迫转型三、产品功

能分布情况四、主要产品概念诉求第二节  2024年中国养生保健品行业发展状况分析一、中国

养生保健品所属行业产值分析二、在新医改春风下养生保健品市场成香饽饽三、养生保健品

市场进入“冰封”时期四、新《食品安全法》为养生保健品行业设门槛第三节  2024年中国养

生保健品行业原材料分析一、我国保健产品主要原料二、主要原料产品分布概况三、水溶性

膳食纤维分析及预测四、全球鱼油消费量及价格分析第四节  2024年中国养生保健品行业的问

题及对策分析一、中国养生保健品企业发展应返璞归真二、中国养生保健品企业的研发策略

浅析三、养生保健品企业成功开发产品的四大动力第二部分养生保健品市场篇第三章2024年

中国养生保健品市场运行动态分析第一节  2024年中国养生保健品市场规模分析一、中国养生

保健品企业规模二、都市女性养生保健品市场规模三、2024年我国养生保健品市场规模第二

节  2024年中国养生保健品市场规模预测一、2024年中国保健产业年销售额二、2024年中国养

生保健品市场规模预测第三节  2024年中国养生保健品区域市场分析一、东北地区养生保健品

市场分析二、华北地区养生保健品市场分析三、华东地区养生保健品市场分析四、华中地区

养生保健品市场分析五、华南地区养生保健品市场分析六、西部地区养生保健品市场分析七

、养生保健品企业区域市场规划策略第四章2024年中国养生保健品需求与消费状况分析第一

节  2024年中国养生保健品需求与消费状况分析一、辅食、养生保健品消费市场分析二、中国



养生保健品消费量高价位盘整第二节  2024年中国养生保健品市场消费动向分析一、养生保健

品市场消费者跟风现象二、养生保健品市场两极分化趋势三、养生保健品消费者购买行为分

析第三节  2024年中国养生保健品消费者分析一、老年养生保健品市场发展分析二、女性养生

保健品市场发展分析三、儿童养生保健品市场发展分析四、养生保健品消费人群变化情况第

五章2024年中国养生保健品市场产品监测情况分析第一节  2024年中国保健药品市场运行分析

第二节  2024年中国保健食品市场产品竞争情况第三节  2024年中国保健茶市场产品竞争情况第

四节  2024年中国保健酒市场产品竞争情况第五节  2024年中国保健饮料市场产品竞争情况第六

章2024年中国养生保健品行业市场价格走势第一节  2024年中国养生保健品市场价格波动情况

一、影响养生保健品价格的因素分析二、2024年蜂王浆价格走势分析第二节  2024年中国养生

保健品原料价格走势分析一、中国中药材价格监测二、红花价格走势分析三、宁夏枸杞价格

走势四、2024年中药材价格走势第七章2024年中国养生保健品所属行业进出口贸易市场综述

第一节  2024年中国养生保健品所属行业进出口贸易简况一、养生保健品行业贸易情况分析二

、中国养生保健品年销售额及增长情况三、养生保健品BC电子商务行业分析第二节  2024年我

国医药养生保健品所属行业进出口形势分析一、2024年中国医药养生保健品所属行业进出口

统计二、医药养生保健品所属行业进出口分省市统计第八章2024年中国养生保健品市场营销

解析第一节  养生保健品营销的三大要素一、概念设计二、产品利益的挖掘三、产品效果感设

计四、养生保健品广告的四大要素第二节  2024年中国养生保健品营销总体概况一、浅谈养生

保健品服务营销二、如何打造养生保健品专卖店营销三、如何创新养生保健品营销四、减肥

养生保健品市场营销分析五、医药养生保健品营销转型六、中国养生保健品营销模式第三节 

2024年中国养生保健品行业的直销分析一、直销法的实施给养生保健品市场带来的影响二、

直销有助于养生保健品行业发展三、传统模式与直销模式在养生保健品领域应用的差异四、

医药养生保健品的直销分析五、养生保健品企业直销案例分析六、安利养生保健品的直销七

、天狮集团养生保健品直销第四节  未来中国养生保健品营销趋势透视一、价值营销将走入养

生保健品行业发展主流二、医药养生保健品营销八大趋势三、医药养生保健品营销发展的几

个新方向四、养生保健品企业营销未来方向探析第三部分养生保健品竞争篇第九章2024年中

国养生保健品行业竞争格局分析第一节  2024年中国养生保健品竞争总况一、医药保健产业格

局将面临激烈震荡二、保健酒市场竞争分析第二节  从OEM观看养生保健品行业违规竞争一

、OEM是养生保健品企业必然的选择二、从OEM透析保健食品行业违规操作的根源三、养生

保健品行业发展要走出急功近利的误区第三节  主要产品市场竞争分析一、各大补血产品品牌

竞争回顾二、补血养生保健品市场竞争格局三、减肥养生保健品市场竞争概况四、美容养颜

类养生保健品市场竞争分析第十章中国养生保健品上市企业竞争力同比分析第一节  健康元药

业集团股份有限公司一、企业发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营状况分析四



、企业发展战略分析第二节  山东东阿阿胶股份有限公司一、企业发展基本情况二、企业主要

产品分析三、企业经营状况分析四、企业发展战略分析第三节  哈药集团股份有限公司一、企

业发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营状况分析四、企业发展战略分析第四节  

海南椰岛(集团)股份有限公司一、企业发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营状

况分析四、企业发展战略分析第五节  上海交大昂立股份有限公司一、企业发展基本情况二、

企业主要产品分析三、企业经营状况分析四、企业发展战略分析第六节  北京双鹭药业股份有

限公司一、企业发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营状况分析四、企业发展战

略分析第七节  海王集团一、企业发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营状况分析

四、企业发展战略分析第四部分养生保健品关联产业篇第十一章2024年中国植物提取物运行

状况分析第一节  植物提取物产业相关概述第二节  2024年中国植物提取物现状综述一、植物

提取物在养生保健品中的应用二、中草药、植物提取物提取现状1、银杏叶提取物2、金银花

提取物三、发展格局四、2024年中国植物提取物出口市场分析第三节  2024年中国植物药提取

物行业技术分析一、现代植物药的主要工业分离技术二、天然中药提取物AF-新技术通过鉴定

三、大孔树脂吸附法四、半仿生提取法第四节  2024年中国植物药提取物市场动态分析第五节 

其它主要产品市场运行分析分析一、大豆异黄酮提取物市场分析二、灵芝提取物市场分析三

、黄芪提取物市场分析四、当归提取物市场分析五、红豆杉提取物市场分析六、红景天提取

物市场分析七、虎杖提取物市场分析八、绞股蓝提取物市场分析九、葡萄籽提取物市场分析

十、千层塔提取物市场分析第十二章中国植物药提取物上市企业竞争力及关键性数据透析第

一节  浙江康恩贝制药股份有限公司一、企业发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经

营状况分析四、企业发展战略分析第二节  四川中汇医药(集团)股份有限公司一、企业发展基

本情况二、企业主要产品分析三、企业经营状况分析四、企业发展战略分析第三节  天津天士

力股份有限公司一、企业发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营状况分析四、企

业发展战略分析第四节  山东沃华医药科技股份有限公司一、企业发展基本情况二、企业主要

产品分析三、企业经营状况分析四、企业发展战略分析第五节  青海三普药业股份有限公司一

、企业发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营状况分析四、企业发展战略分析第

六节  贵州益佰制药股份有限公司一、企业发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营

状况分析四、企业发展战略分析第十三章2025-2031年中国养生保健品行业发展预测分析第一

节  中国养生保健品行业发展预测一、中国养生保健品趋势预测分析二、中国养生保健品市场

规模将扩大三、养生保健品行业主要企业趋势预测四、养生保健品的药店销售前景分析第二

节  养生保健品行业总体发展趋势分析一、养生保健品行业发展呈现四大趋势二、产品研发未

来发展走向三、养生保健品大众化逐渐成新趋势四、白领将成为养生保健品消费主力第三节  

养生保健品主要热门种类发展趋势一、养生保健品行业绿色天然产品发展空间巨大二、中药



养生保健品将成国际市场上的新宠三、美容养颜类养生保健品市场发展趋势分析四、氨基酸

类养生保健品市场发展预测五、中国减肥市场四大发展趋势六、中国保健酒市场趋势调查七

、中草药保健茶市场前景分析八、孕妇养生保健品市场前景广阔第十四章2025-2031年我国养

生保健品行业投资价值与投资前景研究分析第一节  2024年中国养生保健品投资概况一、养生

保健品投资特性二、养生保健品投资环境分析第二节  2025-2031年我国养生保健品行业投资价

值分析一、减肥产品投资价值分析二、润肠通便产品投资价值分析三、美容产品投资价值分

析四、排铅产品投资价值分析五、补肾产品投资价值分析六、蜂产品行业投资价值分析第三

节  2025-2031年中国养生保健品行业投资前景预警一、养生保健品直销存在四大风险二、养生

保健品行业社会风险分析三、养生保健品行业原材料价格波动风险分析四、养生保健品投资

政策风险分析五、养生保健品产业监管风险与应对策略第四节  2025-2031年养生保健品行业投

资机会及策略一、养生保健品投资的三个要点二、养生保健品发展历程和基本规律三、养生

保健品销售的基本规则以及风险预防四、脑白金和太太口服液案例分析五、2020-2024年养生

保健品黑马产品分析和经验总结六、养生保健品的市场机会分析          
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