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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国广播市场竞争力分析及投资前景研究报告》介绍了广播

行业相关概述、中国广播产业运行环境、分析了中国广播行业的现状、中国广播行业竞争格

局、对中国广播行业做了重点企业经营状况分析及中国广播产业发展前景与投资预测。您若

想对广播产业有个系统的了解或者想投资广播行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

          第1章中国广播行业发展综述1.1 报告研究范围与整体框架1.1.1 报告专业名词解释1.1.2 报

告研究范围界定1.1.3 报告分析框架简介1.1.4 报告分析工具介绍1.2 中国广播行业发展环境1.2.1 

政策环境分析（1）广播行业管理体制1）主管部门2）监管体制（2）广播行业主要政策及法

律法规1.2.2 经济环境分析1.2.3 消费环境分析1.2.4 社会环境分析第2章国外广播行业发展状况

与经验借鉴2.1 美国广播行业发展状况与经验借鉴2.1.1 美国广播行业概况2.1.2 美国广播节目分

析2.1.3 美国广播收听分析2.1.4 美国广播广告分析2.1.5 美国广播业经验借鉴2.2 日本广播行业发

展状况与经验借鉴2.2.1 日本广播行业概况2.2.2 日本广播节目分析2.2.3 日本广播收听分析2.2.4 

日本广播广告分析2.2.5 日本广播业经验借鉴2.3 英国广播行业发展状况与经验借鉴2.3.1 英国广

播行业概况2.3.2 英国广播节目分析2.3.3 英国广播收听分析2.3.4 英国广播广告分析2.3.5 英国广

播业经验借鉴2.4 其他国家广播行业发展概况2.4.1 加拿大广播行业发展状况2.4.2 德国广播行业

发展状况2.4.3 法国广播行业发展状况2.4.4 俄罗斯广播行业发展状况2.4.5 韩国广播行业发展状

况2.4.6 印度广播行业发展状况2.4.7 澳大利亚广播行业发展状况2.4.8 拉丁美洲广播行业发展状

况2.4.9 非洲广播行业发展状况第3章中国广播行业市场与广告市场分析3.1 中国广播行业发展

概况3.1.1 中国广播节目人口覆盖3.1.2 中国广播节目制作概况3.1.3 中国广播节目播出概况3.1.4 

中国广播海外落地概况3.1.5 中国广播艺术团发展概况（1）吉林省广播艺术团发展概况（2）

上海市广播艺术团发展概况（3）江西省广播艺术团发展概况（4）湖北省广播艺术团发展概

况（5）四川省广播艺术团发展概况3.2 中国广播节目发展分析3.2.1 中国广播节目制作时间分

析（1）广播节目制作时间总计（2）新闻类广播节目制作时间（3）专题类广播节目制作时间

（4）综艺类广播节目制作时间（5）广播剧类广播节目制作时间（6）广告类广播节目制作时

间（7）其他广播节目制作时间3.2.2 中国广播节目播出时间分析（1）广播节目播出时间总计

（2）新闻类广播节目播出时间（3）专题类广播节目播出时间（4）综艺类广播节目播出时间

（5）广告类广播节目播出时间（6）广播剧类广播节目播出时间（7）其他广播节目播出时

间3.3 中国广播收听发展分析3.3.1 中国广播收听环境（1）广播电台数量（2）收听设备数

量3.3.2 中国广播听众特征（1）广播听众规模（2）广播听众性别（3）广播听众年龄（4）广

播听众职业（5）广播听众收入3.3.3 广播听众收听行为（1）广播听众收听地点（2）广播听众

收听时间（3）收听时间走势（4）喜欢节目类型3.3.4 广播频率竞争格局3.4 中国广播广告发展



分析3.4.1 广播广告发展概况3.4.2 广播广告市场规模3.4.3 广播广告受众研究（1）广播广告受

众心理分析（2）广播广告受众收听倾向3.4.4 广播广告经营模式3.5 中国移动广播市场分

析3.5.1 中国移动广播市场听众规模3.5.2 中国移动广播市场竞争格局3.5.3 中国移动广播听众收

听目的及需求3.5.4 中国移动广播广告市场分析3.6 中国农村广播市场分析3.6.1 中国农村广播市

场概况（1）农村广播人口规模（2）农村广播人口结构（3）听众收听设备情况（4）听众收

听广播场所3.6.2 农村听众收听习惯分析（1）农村广播人口的媒体接触习惯（2）农村听众的

广播收听习惯（3）农村听众的节目类型偏好（4）农村听众对广播广告的行为和态度（5）农

村听众对各级广播频率的评价3.7 中国广播行业发展趋势3.7.1 中国广播节目制作发展趋势3.7.2 

中国广播节目播出发展趋势3.7.3 中国移动广播市场发展趋势3.7.4 中国广播广告市场发展趋势

第4章中国重点省市广播行业经营情况分析4.1 北京广播行业经营情况分析4.1.1 北京广播行业

发展概况4.1.2 北京广播节目制作分析4.1.3 北京广播节目播出分析4.1.4 北京广播节目交易分

析4.1.5 北京广播广告经营情况4.1.6 北京广播节目收听市场4.2 天津广播行业经营情况分析4.2.1 

天津广播行业发展概况4.2.2 天津广播节目制作分析4.2.3 天津广播节目播出分析4.2.4 天津广播

广告经营情况4.2.5 天津广播节目收听市场4.3 河北广播行业经营情况分析4.3.1 河北广播行业发

展概况4.3.2 河北广播节目制作分析4.3.3 河北广播节目播出分析4.3.4 河北广播广告经营情

况4.3.5 河北广播节目收听市场4.4 山西广播行业经营情况分析4.4.1 山西广播行业发展概况4.4.2 

山西广播节目制作分析4.4.3 山西广播节目播出分析4.4.4 山西广播广告经营情况4.4.5 山西广播

节目收听市场4.5 内蒙古广播行业经营情况分析4.5.1 内蒙古广播行业发展概况4.5.2 内蒙古广播

节目制作分析4.5.3 内蒙古广播节目播出分析4.5.4 内蒙古广播广告经营情况4.6 辽宁广播行业经

营情况分析4.6.1 辽宁广播行业发展概况4.6.2 辽宁广播节目制作分析4.6.3 辽宁广播节目播出分

析4.6.4 辽宁广播广告经营情况4.6.5 辽宁广播节目收听市场4.7 吉林广播行业经营情况分析4.7.1 

吉林广播行业发展概况4.7.2 吉林广播节目制作分析4.7.3 吉林广播节目播出分析4.7.4 吉林广播

节目交易分析4.7.5 吉林广播广告经营情况4.7.6 吉林广播节目收听市场4.8 黑龙江广播行业经营

情况分析4.8.1 黑龙江广播行业发展概况4.8.2 黑龙江广播节目制作分析4.8.3 黑龙江广播节目播

出分析4.8.4 黑龙江广播节目交易分析4.8.5 黑龙江广播广告经营情况4.8.6 黑龙江广播节目收听

市场4.9 上海广播行业经营情况分析4.9.1 上海广播行业发展概况4.9.2 上海广播节目制作分

析4.9.3 上海广播节目播出分析4.9.4 上海广播节目交易分析（1）东方广播公司广播节目交易情

况（2）五岸传播公司经营情况4.9.5 上海广播广告经营情况4.9.6 上海广播节目收听市场4.10 江

苏广播行业经营情况分析4.10.1 江苏广播行业发展概况4.10.2 江苏广播节目制作分析4.10.3 江苏

广播节目播出分析4.10.4 江苏广播广告经营情况4.10.5 江苏广播节目收听市场4.32 港澳台广播

行业发展状况与经验借鉴第5章中国全媒体时代广播发展战略与优秀案例5.1 全媒体时代发展

背景分析5.1.1 广播全媒体政策背景分析5.1.2 全媒体时代传播“新”变化5.1.3 新媒体对传统广



播媒体影响5.2 全媒体时代广播发展战略5.2.1 媒介融合战略分析5.2.2 资源整合战略分析5.2.3 合

作共赢战略分析5.2.4 广播网战略分析5.3 案例——北京广播网分析5.3.1 北京广播在线建设运营

分析（1）网站建设背景（2）网站运营模式5.3.2 北京广播网改造路径分析第6章国内外优秀广

播电台全媒体转型与优秀案例6.1 国外优秀广播电台全媒体转型与优秀案例分析6.1.1 英国广播

公司（BBC）全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径概述（2）数字广播发展状况

（3）移动多媒体广播发展状况（4）互联网广播发展状况（5）全媒体转型策略分析（6）全

媒体转型经验借鉴6.1.2 哥伦比亚广播公司（CBS）全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体转

型路径概述（2）移动多媒体广播发展状况（3）网络广播发展状况（4）全媒体转型策略分析

（5）全媒体转型经验借鉴6.2 中央级优秀广播电台全媒体转型与优秀案例分析6.2.1 中央人民

广播电台全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径概述（2）中国广播网发展状况（3

）移动多媒体广播发展状况（4）手机版业务发展状况（5）手机广播电视发展状况（6）有声

阅读业务发展状况（7）全媒体转型经验借鉴6.2.2 中国国际广播电台全媒体转型与优秀案例分

析（1）全媒体转型路径概述（2）国际在线发展状况（3）网络台发展状况（4）全媒体转型

经验借鉴6.3 省市级广播电台全媒体转型与优秀案例分析6.3.1 北京广播全媒体转型与优秀案例

分析（1）全媒体转型路径概述（2）网络广播发展状况（3）移动多媒体广播发展状况（4）

优秀全媒体案例分析6.3.2 吉林省广播全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径概述

（2）网络广播发展状况（3）移动多媒体广播发展状况（4）优秀全媒体案例分析6.3.3 黑龙江

广播全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径概述（2）网络广播发展状况（3）移动

多媒体广播发展状况（4）优秀全媒体案例分析6.3.4 上海广播全媒体转型与优秀案例分析（1

）全媒体转型路径概述（2）网络广播发展状况（3）移动多媒体广播发展状况（4）优秀全媒

体案例分析6.3.5 江苏广播全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径概述（2）网络广

播发展状况（3）移动多媒体广播发展状况（4）优秀全媒体案例分析6.3.6 浙江广播全媒体转

型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径概述（2）网络广播发展状况（3）移动多媒体广播发

展状况（4）优秀全媒体案例分析6.3.7 安徽广播全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体转型

路径概述（2）网络广播发展状况（3）移动多媒体广播发展状况（4）优秀全媒体案例分

析6.3.8 湖北广播全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径概述（2）网络广播发展状

况（3）移动多媒体广播发展状况（4）优秀全媒体案例分析6.3.9 广东广播全媒体转型与优秀

案例分析（1）全媒体转型路径概述（2）网络广播发展状况（3）移动多媒体广播发展状况

（4）优秀全媒体案例分析6.3.10 云南广播全媒体转型与优秀案例分析（1）全媒体转型路径概

述（2）网络广播发展状况（3）移动多媒体广播发展状况（4）优秀全媒体案例分析第7章中

国优秀广播电台经营情况与节目模式创新分析7.1 中央级优秀广播电台经营情况与节目模式创

新分析7.1.1 中央人民广播电台（1）广播电台发展概况（2）热播广播节目研究（3）广播节目



交易分析（4）广播广告经营情况（5）广播电台播放频道（6）广播电台收听分析（7）节目

创新案例研究（8）节目研发最新动向7.1.2 中国国际广播电台（1）广播电台发展概况（2）热

播广播节目研究（3）广播节目交易分析（4）广播产业经营情况（5）广播电台播放频道（6

）广播电台收听分析（7）节目创新案例研究（8）节目研发最新动向7.2 省市级优秀广播电台

经营情况与节目模式创新分析7.2.1 北京人民广播电台（1）广播电台发展概况（2）热播广播

节目研究（3）广播节目交易分析（4）广播广告经营情况（5）广播电台播放频道（6）广播

电台收听分析（7）节目创新案例研究7.2.2 天津人民广播电台（1）广播电台发展概况（2）热

播广播节目研究（3）广播广告经营情况（4）广播电台播放频道（5）广播电台收听分析（6

）节目创新案例研究7.2.3 山西人民广播电台（1）广播电台发展概况（2）热播广播节目研究

（3）广播广告经营情况（4）广播电台播放频道（5）广播电台收听分析7.2.4 内蒙古人民广播
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