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说明、目录、图表目录

    2015年，在国家一系列政策密集出台的环境下，在国内市场强劲需求的推动下，我国立体

显微镜整体保持平稳较快增长。随着产业投入加大、技术突破与规模积累，在可以预见的未

来，开始迎来发展的加速期。

    2014年我国90111000 立体显微镜出口数量为220254台；出口金额为27125千美元。2014年我

国90111000 立体显微镜进口数量为8173台；进口金额为97494千美元。

我国立体显微镜进出口贸易             出口数量   出口金额（千美元）   进口数量   进口金额（千美

元）       2009年   台   140,802    15,849    5,417    43,485        2010年   台   200,646    25,220    9,162   

60,413        2011年   台   190,985    23,008    7,439    77,577        2012年   台   153,814    21,802    7,952   

82,704        2013年   台   166,698    22,945    8,128    92,539        2014年   台   220,254    27,125    8,173   

97,494  

    《2016-2022年中国立体显微镜市场专项研究及策略咨询报告》由博思数据公司领衔撰写，

在大量周密的市场基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信

息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、博思数据中心提供的最新行业

运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

    报告揭示了立体显微镜行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国立体显微镜做了重点企

业经营分析，并分析了中国立体显微镜行业发展。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司

领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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