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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2016-2020年中国外墙板行业分析及趋势预测评估报告》介绍了外墙板外

墙板行业相关概述、中国外墙板外墙板产业运行环境、分析了中国外墙板外墙板行业的现状

、中国外墙板外墙板行业竞争格局、对中国外墙板外墙板行业做了重点企业经营状况分析及

中国外墙板外墙板产业发展前景与投资预测。您若想对外墙板外墙板产业有个系统的了解或

者想投资外墙板外墙板行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    在现代市场经济活动中，信息已经是一种重要的经济资源，信息资源的优先占有者胜，反

之则处于劣势。中国每年有近百万家企业倒闭，对于企业经营而言，因为失误而出局，极有

可能意味着从此退出历史舞台。他们的失败、他们的经验教训，可能再也没有机会转化为他

们下一次的成功了！企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时就牢牢地锁定并

捕捉到它。那些成功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前需求及前景。

　　随着外墙板行业竞争的不断加剧，大型企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内外优

秀的外墙板企业愈来愈重视对行业市场的分析研究，特别是对当前市场环境和客户需求趋势

变化的深入研究，以期提前占领市场，取得先发优势。正因为如此，一大批优秀品牌迅速崛

起，逐渐成为行业中的翘楚。利用多种独创的信息处理技术，对外墙板行业市场海量的数据

进行采集、整理、加工、分析、传递，为客户提供一揽子信息解决方案和咨询服务，最大限

度地降低客户投资前景与经营成本，把握投资机遇，提高企业竞争力。

　　本行业报告通过长期周密的市场监测，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国

务院发展研究中心、行业协会、报告网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并

对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场评估工具、理论和模型

撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整

个外墙板行业的市场走向和发展趋势。

 

报告目录：

 

第一章 外墙板行业发展概述 

第一节 行业界定 

一、外墙板行业定义及分类 

二、外墙板行业经济特性 

三、外墙板产业链模型介绍及外墙板产业链图分析 

第二节 外墙板行业发展成熟度 



一、行业发展周期分析 

二、行业中外市场成熟度对比 

第三节 外墙板行业相关产业动态

 

第二章 2015年中国外墙板行业技术发展分析 

第一节 中国外墙板行业技术发展现状 

第二节 外墙板行业技术特点分析 

第三节 外墙板行业技术专利情况 

第四节 外墙板行业技术发展趋势分析

 

第三章 外墙板市场推广策略研究

第一节 外墙板行业新品推广模式研究

第二节 外墙板市场终端产品发布特点

第三节 外墙板市场中间商、代理商参与机制

第四节 外墙板市场网络推广策略研究

第五节 外墙板市场广告宣传策略

第六节 外墙板市场推广与配套供货渠道建立

第七节 外墙板新产品推广常见问题

第九节 直销模式在外墙板推广过程中的应用

第十节 国外外墙板市场推广经验介绍（欧美、韩日市场）

 

第四章 外墙板盈利模式研究

第一节 外墙板市场盈利模式的分类

第二节 外墙板生产企业的盈利模式研究

第三节 外墙板经销代理商盈利模式研究

第四节 盈利模式对市场推广策略选择的影响

第五节 独立经销网络盈利模式改进研究

第六节 第三方经销网络优化管理研究

 

第五章 外墙板营销渠道建立策略

第一节 外墙板市场营销渠道结构

一、主力型渠道



二、紧凑型渠道

三、伙伴型渠道

四、松散型渠道

第二节 外墙板市场伙伴型渠道研究

第三节 外墙板市场直接分销渠道与间接分销渠道管理

一、直接分销渠道

二、间接分销渠道（长渠道、短渠道）

第四节 大客户直供销售渠道建立策略

第五节 网络经销渠道优化

第六节 渠道经销管理问题

一、现金流管理

二、货品进出物流管理

三、售后服务

 

第六章 外墙板市场客户群研究与渠道匹配分析

第一节 外墙板主要客户群消费特征分析

第二节 外墙板主要销售渠道客户群稳定性分析

第三节 大客户经销渠道构建问题研究

第四节 网客户渠道化发展建议

第四节 渠道经销商维护策略研究

第五节 外墙板市场客户群消费趋势与营销渠道发展方向

 

第七章 2014-2016年中国外墙板行业（所属行业）主要数据监测分析 

第一节 2014-2016年中国外墙板行业（所属行业）总体数据分析 

一、2013年中国外墙板行业（所属行业）全部企业数据分析 

二、2014年中国外墙板行业（所属行业）全部企业数据分析 

三、2015年中国外墙板行业（所属行业）全部企业数据分析 

第二节 2014-2016年中国外墙板行业（所属行业）不同规模企业数据分析 

一、2013年中国外墙板行业（所属行业）不同规模企业数据分析 

二、2014年中国外墙板行业（所属行业）不同规模企业数据分析 

三、2015年中国外墙板行业（所属行业）不同规模企业数据分析 

第三节 2014-2016年中国外墙板行业（所属行业）不同所有制企业数据分析 



一、2013年中国外墙板行业（所属行业）不同所有制企业数据分析 

一、2014年中国外墙板行业（所属行业）不同所有制企业数据分析 

一、2015年中国外墙板行业（所属行业）不同所有制企业数据分析

 

第八章 2015年中国外墙板行业竞争格局分析 

第一节 行业竞争结构分析 

一、国内企业竞争格局 

二、国外企业市场份额 

三、行业企业区域分布 

第二节 外墙板行业集中度分析 

一、行业市场销售集中度分析 

二、行业区域消费集中度分析 

第三节 2015年中国外墙板行业SWOT模型分析 

一、优势 

二、劣势 

三、机会 

四、威胁

 

第九章 2014-2015年中国外墙板行业上下游分析及其影响 

第一节 2015年中国外墙板行业上游发展及影响分析 

一、2015年中国外墙板行业上游运行现状分析 

二、上游对本行业产生的影响分析 

第二节 2015年中国外墙板行业下游发展及影响分析 

一、2015年中国外墙板行业下游运行现状分析 

二、下游对本行业产生的影响分析

 

第十章 2016-2020年外墙板行业发展及行业前景调研分析分析 

第一节 2016-2020年外墙板行业市场规模预测分析 

第二节 2016-2020年外墙板行业供需预测分析 

第三节 中国外墙板行业五力分析 

一、现有企业间竞争 

二、潜在进入者分析 



三、替代品威胁分析 

四、供应商议价能力 

五、客户议价能力 

第四节 2016-2020年我国外墙板行业投资环境分析 

第五节 2016-2020年我国外墙板行业前景展望分析 

第六节 2016-2020年我国外墙板行业盈利能力预测

 

第十一章 2016-2020年中国外墙板行业投资策略及投资建议分析 

第一节 外墙板行业投资策略分析 

一、坚持产品创新的领先战略 

二、坚持品牌建设的引导战略 

三、坚持工艺技术创新的支持战略 

四、坚持市场营销创新的决胜战略 

五、坚持企业管理创新的保证战略 

第二节 外墙板行业市场的重点客户战略实施 

一、实施重点客户战略的必要性 

二、合理确立重点客户 

三、对重点客户的营销策略 

四、强化重点客户的管理 

五、实施重点客户战略要重点解决的问题 

第三节 2016-2020年中国外墙板生产及销售投资运作模式探讨 

一、国内生产企业投资运作模式 

二、国内营销企业投资运作模式 

三、外销与内销优势分析 

1、外销优势 

2、内销优势 

第四节 2016-2020年中国外墙板行业发展建议 

第五节 2016-2020年中国外墙板行业投资建议

 

图表目录：

图表 外墙板产业链结构示意图 

图表 外墙板市场及产品介绍



图表 外墙板市场相关政策法规

图表 2016-2020年外墙板市场趋势预测分析

图表 市场推广在外墙板行业的重要性

图表 2012-2014年外墙板市场容量/市场规模统计

图表 外墙板下游应用市场结构

图表 影响外墙板市场容量/市场规模增长的因素

图表 2016-2020年我国外墙板市场容量/市场规模预测

图表 外墙板行业常见新品推广模式

图表 外墙板市场终端产品发布特点

图表 外墙板市场中间商参与机制

图表 外墙板市场网络推广策略

图表 外墙板市场广告宣传策略

图表 外墙板新产品推广常见问题

图表 外墙板市场盈利模式的分类

图表 外墙板生产企业的盈利模式研究

图表 外墙板经销代理商盈利模式研究

图表 盈利模式对市场推广策略选择的影响

图表 独立经销网络盈利模式改进研究

图表 第三方经销网络优化管理研究

图表 2012-2015年中国外墙板产量及其增速走势图 

图表 2012-2015年中国外墙板消费量及其增速走势图 

图表 2012-2015年中国外墙板市场规模及其增速走势图 

图表 2012-2015年中国外墙板市场价格走势图 

图表 2016-2020年中国外墙板产量及消费量预测 

图表 2016-2020年中国外墙板市场价格走势预测 

图表 2012-2015年我国外墙板市场规模分区域统计表

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。



  详细请访问：http://www.bosidata.com/qtzzh1512/Q87504ETBF.html

http://www.bosidata.com/qtzzh1512/Q87504ETBF.html

