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说明、目录、图表目录

    前言

    截至目前，北斗卫星导航产业总产值已突破百亿元，基于北斗导航系统的开发应用已服务

于国土、测绘、城建、水利、交通和应急救灾等领域。中国卫星导航系统管理办公室主任冉

承其表示，我国自主研制的北斗卫星已开通服务近两年，系统运行稳定可靠，并应用于多个

行业，服务于多个地区，走进大众生活。

    北斗系统的建设及产业的发展都离不开国家的支持，近年来国家各有关部门也都加大了对

北斗产业的扶持力度，出台了包括《国家卫星导航产业中长期发展规划》、《国务院关于促

进信息消费扩大内需的若干意见》等一系列政策。与此同时，不少地方政府也出台了北斗卫

星导航产业发展规划，如《北京市推进北斗导航与位置服务产业发展实施方案（2012-2015年

）》、《深圳市北斗卫星导航系统应用产业化实施方案》等。这些政策的出台表明了国家和

各地方对北斗产业发展的巨大决心，也为产业发展方向起到了明确的引导作用。

    伴随着我国北斗二代导航仪行业的进一步发展，2014年我国北斗二代导航仪行业市场规模

达到27.2亿元。预计未来几年，北斗二代导航仪行业规模将呈现出逐年增长态势，到2018年北

斗二代导航仪行业市场规模将达到92亿元。

2013-2018年我国北斗二代导航仪市场规模分析及预测

资料来源：博思数据中心整理

    本北斗二代导航行业研究报告共九章是博思数据公司的研究成果，通过文字、图表向您详

尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。博思数据在其多年的行业研究经验基础上

建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国北

斗二代导航行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为

强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

    本研究咨询报告由博思数据公司领衔撰写，在大量周密的市场监测基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关

总署、知识产权局、博思数据提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全

国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

    报告揭示了中国北斗二代导航行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国北斗二代导航行

业做了重点企业经营状况分析，并分析了中国北斗二代导航行业趋势预测分析。为战略投资

者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据

，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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    自 2000 年北斗一代开始启动，我国卫星导航产业经历了数 10 年的培育和发展，呈现高速增

长态势，按照中国全球定位系统技术应用协会的统计数据，2010 年我国卫星导航产业规模达

到 506 亿，10 年间年均复合增长达到 50%。其中 2000-2010 年期间，我国卫星导航产业中主要

是还是以 GPS 产品为主，其中 GPS 终端设备占据我国 95%的导航终端市场份额，而北斗导航

（主要是北斗一代）产业规模大约在 5 亿元左右，占比不到 1%。北斗一代自 2003 年底正式运

行以来，到目前为止注册用户数大约在 10 万左右，主要应用在国防安全领域，以及一些特定

行业如渔业、气象、交通、通信、电力等领域，其中渔业应用最广，占比超过 60%。由于北

斗一代属于试验卫星导航系统，其市场规模较小主要由以下因素制约：一是北斗一代芯片较

少，其关键的基带和射频芯片均不成熟；二是用户容量有限，市场推广力度不大。 

北斗一代行业应用分布情况

资料来源：博思数据中心整理

北斗一代导航系统覆盖我国及周边地区
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    北斗导航产业主要分布在发达地区，重点地区辐射全国。根据不完全的统计显示，我国从

事北斗导航产业的公司大约有 200 家，主要分布在珠三角、长三角、环渤海地区，形成了以

北京、上海、广州、成都、重庆等城市为重点。其中 2010年北斗导航产业规模超过 5 亿的地

区为北京、广东、四川，超过 3 亿的地区为上海、陕西、重庆。目前，北京、上海、广东、

西安、成都、重庆等重点城市已经具备了较为完善的北斗导航卫星产业布局，包括众多的科

研院所，航天科技、航天科工、电子科技集团等央企，以及国腾电子、北斗星通、华力创通

、中海达、海格通信等一批企业。北斗导航产业主要分布在经济发达区域，在这些重点城市

和区域的带动和辐射下，我国北斗导航产业已经步入快速发展的通道中，未来在国家和地方

政府的大力支持下，北斗导航产业有望在重点区域和城市的带动下迅速向全国发展。 



我国北斗导航产业规模分布情况
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    由于目前北斗导航产业主要分布在经济发达地区，这些区域具备财力和人力优势，对支持

北斗导航产业的发展起着重要的作用，在国家政策和补贴的带动下，地方政府相继出台了相

应的支持政策和规划，使国家的补贴起到四两拨千斤的效果。 
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