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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国电梯市场现状分析及投资前景研究报告》共十二章。介

绍了电梯行业相关概述、中国电梯产业运行环境、分析了中国电梯行业的现状、中国电梯行

业竞争格局、对中国电梯行业做了重点企业经营状况分析及中国电梯产业发展前景与投资预

测。您若想对电梯产业有个系统的了解或者想投资电梯行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

    电梯，是指动力驱动，利用刚性导轨运行的箱体或者沿固定线路运行的梯级（踏步），进

行升降或者平行运送人、货物的机电设备，包括人（货）电梯、自动扶梯、自动人行道。 

    全国每年新增的电梯数在30万台以上，占全球每年新增电梯总量的一半以上。2012年，我国

在用电梯数量为245万台，同比增长25.64%。国家质检总局统计显示，2012年我国共生产电

梯52.9万台，与2011年45.7万台相比，同比增长了15.8%，与2011年的增幅25.2%相比，增幅回

落了9.4%。 

    目前中国仍处于工业化和城市化进程中，住宅建设、商业地产及地铁、机场等基础设施建

设方面的投入仍将保持较高水平。未来几年，电梯产品的市场前景良好，行业毛利率水平将

保持稳定。随着中国经济发展，房地产市场的逐步回暖，在中国城镇化建设加速的背景下，

中国在今后相当长的时间内仍将是全球最大的电梯市场。 
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