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说明、目录、图表目录

    卷烟（cigarette）用卷烟纸将烟丝卷制成条状的烟制品。又称纸烟、香烟、烟卷。有滤嘴卷

烟和无嘴卷烟，又有淡味和浓味之分。

    2014年，全国内销卷烟主要销售表现是：产、销量增加、结构稳步提升、重点品牌增速放

缓、一二类增长好于三类，细支烟增长突出。2014年，全国工业累计产量5170万箱，同比增

加102.5万箱，增长2.02%；全国商业累计销量5099.4万箱，同比增加105万箱，增长2.1%。

2006-2014年中国卷烟产量走势图

    2014年末，全国工商库存541.6万箱，同比增加62.36万箱（其中工业库存300.1万箱，同比增

加123万箱），工商存销比1.56，低于去年同期（1.88），库存增加集中体现在工业。

    2014年，全国重点品牌累计销量4234.1万箱，同比增加123万箱，增长3.0%（同期5.97%），

高于全国水平0.9个百分点，品牌集中度83.0%，同比上升0.7个百分点。其中全国三类以上重

点品牌累计销售3720.6万箱，同比增加189.03万箱，增长5.35%（同期7.66%），前15位重点品

牌中，销量增长前三位的品牌分别是：利群（20.5%）、芙蓉王（18.61%）、南京（18.34%）

，3个重点品牌销量同比下降，其中泰山品牌下降幅度最大（-12.54%）。

    2014年，全国重点品牌累计实现商业批发额12721.95亿元，同比增长9.47%，前17位重点品牌

中，只有泰山品牌商业批发额同比下降；重点品牌平均单箱批发额3万元，同比增长6.29%。

    2014年，全国细支卷烟累计销售27.94万箱，同比增加14.1万箱，增长102.02%，明显高于全

国卷烟销量增长。销量前三位的品牌分别是南京（13.81万箱，+68.6%）、黄鹤楼（7.81万箱

，+116.8%）、泰山（2.84万箱，+159.2%），三品牌销量占全国细支烟销量的比重达到88%左

右。

    博思数据发布的《2015-2020年中国卷烟行业现状分析及投资建议研究报告》共二十章。首

先介绍了卷烟产业相关概念以及全球卷烟行业发展概况，接着分析了中国卷烟行业规模及消

费需求，然后对中国卷烟行业市场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国卷烟行业面临

的机遇及趋势预测。您若想对中国卷烟行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是

您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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    根据国家统计局数据：截至2014年底我国卷烟行业规模以上企业数量为56家，当中国有企业

数量为33家。行业总资产为7890.41亿元，当中国有企业资产总额为4831.08亿元，占比

为61.23%；集体企业资产总额为2.13亿元，占比为0.03%；股份制企业资产总额为63.02亿元，

占比为0.80%；

2014年我国卷烟制造行业资产集中度分析（按所有制）

2014年我国卷烟制造行业资产集中度分析（分省市）         资产总额：亿元   资产占比：%       北

京市   33.40   0.4%       天津市   34.42   0.4%       河北省   120.74   1.5%       山西省   29.67   0.4%       内蒙

古自治区   66.29   0.8%       辽宁省   51.09   0.6%       吉林省   151.58   1.9%       黑龙江省   85.93   1.1%   

   上海市   1124.84   14.3%       江苏省   491.11   6.2%       浙江省   388.04   4.9%       安徽省   261.35  

3.3%       福建省   224.10   2.8%       江西省   132.98   1.7%       山东省   313.99   4.0%       河南省   366.60  

4.6%       湖北省   375.84   4.8%       湖南省   689.13   8.7%       广东省   461.55   5.8%       广西壮族自治

区   157.34   2.0%       海南省   24.05   0.3%       重庆市   97.64   1.2%       四川省   148.14   1.9%       贵州

省   232.67   2.9%       云南省   1513.29   19.2%       陕西省   146.42   1.9%       甘肃省   115.71   1.5%       

宁夏回族自治区   7.73   0.1%       新疆维吾尔自治区   44.79   0.6%  

资料来源：国家统计局

    2014年我国卷烟制造业年度收入总额为8595.23亿元，当中国有企业销售收入为5390.25亿元

，占比为62.71%；集体企业销售收入为2.95亿元，占比为0.03%；股份制企业销售收入为84.65



亿元，占比为0.98%；

2014年我国卷烟制造行业收入分布格局（按所有制）

2014年我国卷烟制造行业收入集中度分析（分省市）     分组名称   销售收入：亿元   资产占比

：%       北京市   48.92   0.6%       天津市   51.06   0.6%       河北省   170.21   2.0%       山西省   43.71  

0.5%       内蒙古自治区   90.44   1.1%       辽宁省   77.39   0.9%       吉林省   152.82   1.8%       黑龙江省  

94.58   1.1%       上海市   932.03   10.8%       江苏省   501.21   5.8%       浙江省   418.34   4.9%       安徽省  
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