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说明、目录、图表目录

    珠宝消费者市场也可以称为珠宝零售市场，是以个人消费者为主组成的市场，是珠宝首饰

的最终消费者，是分布面积最广泛的珠宝市场类型。

    珠宝消费者市场是一个最具吸引力的市场，不仅因为它遍及范围广，消费群体大，更主要

的是珠宝消费者市场的兴衰直接影响到其它珠宝市场类型的生存和发展，是珠宝市场营销学

研究的主体。

    珠宝首饰行业的上游是黄金、铂金、钻石、宝玉石的开采、冶炼、毛坯加工行业。随着上

游行业生产工艺的不断进步，不断为珠宝首饰行业提供高质量的产品，可有效满足珠宝首饰

行业技术、工艺的需求，提高行业产品质量，促进行业的发展。

    珠宝首饰行业的下游为产品的最终消费者。我国拥有巨大的人口基数，而且随着人均可支

配收入的不断提高、城市化进程的推进以及珠宝消费的多元化发展，保证了我国珠宝首饰行

业拥有广阔且日益扩大的消费群体。

    2013年中国珠宝首饰市场的零售额4720亿元，包括贵金属首饰、珠宝、钻石、玉石以及有机

宝石。目前在4720亿元的消费市场上，黄金首饰占有75%以上的份额。钻石从&ldquo;钻石恒

久远，一颗永流传&rdquo;的口号提出，到现在形成了一个300亿元的市场。作为民族最传统

、底蕴最深厚的玉石文化，深深地扎根在华人的心中，尽管目前的市场较前些年有所萎缩，

但是仍然拥有200-300亿元的年销售额。

2005-2013年中国珠宝首饰行业市场销售规模（单位：亿元 %）

资料来源：博思数据整理

    本珠宝首饰行业研究报告共十七章是博思数据咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您

详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。博思数据在其多年的行业研究经验基础

上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。珠宝首

饰行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研

究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

    本研究咨询报告由博思数据公司领衔撰写，在大量周密的市场监测基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关

总署、知识产权局、博思数据提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全

国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

    报告揭示了珠宝首饰行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国珠宝首饰做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国珠宝首饰行业趋势预测分析。为战略投资者选择恰当的投资时机



和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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传统与近年高金价驱动的旺盛投资需求下，足黄金珠宝成为国内珠宝市场的主要品类（2013 

年约占50%）。铂金/K 金及钻石/玉石珠宝分别占6%/17%/15%。



    而从国际市场上看，钻石珠宝所占份额最大（47%）。黄金珠宝/铂金珠宝分别占42%/6%份

额。美国/日本/欧洲等发达市场均以钻石珠宝为主流。
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    据统计：国际珠宝首饰市场规模为2610亿美元，较上年同期增长5.24%，当中中国是全球第

一大珠宝首饰消费市场，规模为761亿美元，占全球市场总量的29.1%。

2012-2014年全球珠宝首饰市场规模

资料来源：Euromonitor

全球珠宝市场消费格局

资料来源：Euromonitor
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    从全球黄金需求情况看，2013 年全球黄金需求总量为 3，756.1 吨，同比下降 14.94%。具体

来看，在美国经济持续回暖、美联储量化宽松政策退出预期逐渐增强的背景下，2013 年黄金

ETF 持仓大幅下降。据世界黄金协会（WGC）数据显示，2013年黄金 ETF 的投资者全年售出

880 吨黄金，成为黄金需求量下降的最主要原因。此外，2013 年全球央行购买黄金的速度也

有所减缓，全年央行净购买量为 368.6 吨，较 2012 年减少了 32.26%。

2014-2015年全球黄金需求分析         数量：吨   金额：百万美元       2012   2013   5年平均   同比增

长   2012   2012   5年平均   同比增长       珠宝首饰   1，896.1   2，209.5   1，983.3   17   101，745   100

，248   87，617   -1       科技   407.5   404.8   427.8   -1   21，864   18，365   18，836   -16       投资   1

，568.1   773.3   1，410.5   -51   84，144   35，085   62，462   -58       金条和金币需求总量   1，289.0  

1，654.1   1，292.8   28   69，169   75，049   58，686   9       ETF及类似产品   279.1   -880.8   117.7   -  

14，975   -39，964   3，776   -       央行净买入   544.1   368.6   282.6   -32   29，193   16，724   14，198 

 -43       黄金需求   4，415.8   3，756.1   4，104.3   -15   236，946   170，422   183，113   -28  

资料来源：世界黄金协会

    &bull; 2013年中国与印度需求均有增长。中国黄金消费需求增长32%，达到创纪录的1，066

公吨。印度黄金消费需求增长13%，达到975公吨。

2013年全球黄金需求分国家统计         2013年       珠宝首饰   金条和金币投资   总量       印度   612.7 

 362.1   974.8       大中华区   711.4   408.7   1，120.1       中国   668.7   397.1   1，065.8       香港   35.3   2.8

  38.1       台湾   7.5   8.8   16.2       日本   17.6   3.7   21.3       印尼   37.9   30.1   68.0       韩国   9.7   7.8   17.5

      泰国   3.5   136.6   140.1       越南   11.9   80.3   92.2       中东   178.5   52.7   231.2       沙特阿拉伯   55.0

  17.2   72.2       埃及   41.8   15.5   57.3       阿联酋   61.8   15.3   77.1       其他的海湾   19.9   4.8   24.6       



土耳其   73.3   101.9   175.2       俄罗斯   73.3   -   73.3       美国   122.8   67.5   190.3       欧洲独联体   43.6 

 265.2   308.9       意大利   20.2   -   20.2       英国   23.4   -   23.4       法国   -   1.9   1.9       德国   -   121.0  

121.0       瑞士   -   65.1   65.1       其他欧洲   -   77.3   77.3  

资料来源：世界黄金协会

    &bull; 全球黄金消费需求增强。全球范围内新兴市场与发达市场的黄金消费需求均出现大幅

提升。土耳其需求增长60%，泰国增长73%，美国增长18%。

    &bull; 印度的黄金需求依然强劲。尽管2013年该国对黄金的进口作了一些限制，印度的黄金

需求依然呈上涨趋势，全年黄金需求达到975公吨，而2012年为864公吨。我们估计2013年通过

非官方管道流入印度的黄金几乎是2012年的两倍，这弥补了官方黄金进口量的减少。

    &bull; 尽管净购买的规模较2012年减少32%，各国央行依然是黄金的重要买家，这一趋势

从2009年开始延续至今。全年四个季度各国央行净购买量总计达369公吨，连续12个季度保持

净流入。

    &bull; 随着投资者持续调整投资组合以应对市场变化，2013年第四季度ETF净减持180公吨

。2013年全年，投资者从ETF中赎回共计881公吨。

    &bull; 2013年，科技领域的需求达到405公吨，与2012年的407公吨相比几乎保持不变。

    2013年全年黄金需求与供应数据

    &bull; 2013年黄金需求为3，756公吨，较2012年下浮15%。

    &bull; 2013年黄金均价为1，411美元/盎司，较2012年下跌15%。

    &bull; 2013年全球金饰需求为2，209公吨，较2012年增长17%。

    &bull; 2013年全球金条与金币的需求达创纪录的1，654公吨，较2012年增长28%。

    &bull; 2013年科技领域的需求为405公吨，较2012年的407公吨几乎保持不变。

    &bull; 随着投资者继续调整投资组合，2013年ETF净减持达881公吨。

    &bull; 2013年央行净购买黄金总计369公吨，较2012年减少32%。

    &bull; 2013年黄金供应总量为4，340公吨，较2012年减少2%。

2013年全球黄金供需结构         2013年   1季度   2季度   3季度   4季度       供应量       矿山生产   3

，018.6   684.1   732.8   799.0   802.7       生产商净对冲   -50.1   -10.6   -15.1   -5.9   -18.5       矿山供应总

量   2，968.5   673.5   717.7   793.1   784.2       回收黄金   1，371.4   361.7   301.3   369.0   339.4       供应

总量   4，339.9   1，035.2   1，019.0   1，162.0   1，123.6       需求量       制造业                           珠宝首

饰   2，197.9   536.1   638.9   520.4   502.4       科技   404.8   102.5   103.2   102.8   96.2       制造以上小计  

2，602.6   638.6   742.1   623.3   598.7       金条和金币需求总量   1，654.1   441.1   585.2   300.8   327.0   

   ETF及类似   -880.8   -176.5   -402.2   -121.8   -180.3       央行净买入   368.6   129.1   82.4   96.2   61.0      

黄金需求   3，744.5   1，032.2   1，007.4   898.5   806.4       场外交易投资和库存流动   595.4   3.0  



11.6   263.5   317.2       需求总量   4，339.9   1，035.2   1，019.0   1，162.0   1，123.6  

资料来源：世界黄金协会
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