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说明、目录、图表目录

    数据显示，全球香水市场有望在2019年达到456亿美元，主要驱动来自于新兴市场的消费能

力和创新产品的推出。而我国的香水市场目前还尚未被完全激发，只有约16%的中国女性定

期使用彩妆产品，47%的中国女性只偶尔使用香水，因此潜力巨大。

    我国香水市场具有较大的增长潜力。相关数据显示，奢侈品品牌或设计师制造的香水，欧

洲市场的年销售额是90亿美元，美国市场是40亿美元，而在中国的年销售额大约在12亿美元

左右。护肤产品占到中国化妆品市场60%以上的份额，彩妆占到近30%的份额，而香水仅

占5%左右，近年来，中国消费者的消费心理正在发生改变，中国香水产业正在走向春天。因

此，越来越多的国外香水品牌开始加大在我国市场的布局。

    目前我国香水市场上，国外品牌占据主要优势。高端领域为dior、chanel等外资品牌牢牢占

领，国产品牌则游走于中低端领域，从销售额及市场份额来看，中外品牌差距仍不小。国内

很多廉价香水都是劣质香水。它们大部分是人工化学合成香料制成，有些香水还是将有毒香

料掺在劣质溶液中配制而成。不仅原料劣质有害，而且这些香水的制造流程也往往达不到卫

生标准。

    博思数据发布的《2014-2019中国香水行业市场监测及投资机会报告》共十五章。首先介绍

了中国香水行业发展环境，接着分析了中国香水行业规模及消费需求，然后对中国香水行业

市场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国香水行业面临的机遇及趋势预测。您若想对

中国香水行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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