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说明、目录、图表目录

    中国民办基础教育形成了从幼儿学前教育阶段到中小学教育阶段的系统民办教育体系，国

际上统称为K12阶段教育。K是幼儿园Kindergarten的简称，12代表从小学到高中的12年中小学

教育。 

    中国幼儿学前阶段民办教育主要以民办幼儿园及早教机构为主体。近年来，中国接受早期

教育消费年龄偏向低龄化方向发展，而这个阶段公办教育供应不足带给了民办机构难得的机

遇，同时良好的促进了市场规模的增长。中小学阶段民办教育主要以私立基础教育学校和知

名公办学校延伸办学为主体，而该阶段校外培训呈逐年增长趋势，个性化的家教辅导近年来

也显现出火热的势头。 

    目前国内K12家教辅导行业竞争机构主要分为以下三种：

    （1）中介式家教机构：中国最早的家教服务机构，行业内该类群体较大，但规模性较小，

多局限于某个城市，或独立存在或连锁经营。因国内大多地区禁止在职教师从事有偿家教，

这给他们结识在职教师创造机会，靠收取家长会员费或者一次性中介服务费经营，面向教员

收费。形式灵活，对学生一次性收取定额费用限定服务次数，或按服务次数收取相应中介费

，面向在职教师多数不收费用。因家教行业中介机构的微利性注定中介式家教机构无法做强

做大。同时，家教中介只负责按照家长的要求为孩子配备家庭教师，而对于辅导的内容、效

果等却没有相应的规范，因此，这种形式的家教无法满足家长对孩子的期望，注定不能长久

发展。

    （2）专业家教机构：拥有个人师资力量，一般为孩子做个性化辅导测评，根据测评结果制

定辅导计划，然后跟进式辅导，有一套严格的测评、跟踪、方案调整、结果评定、反馈等系

列化辅导方案。费用一般较高，但能够较好地针对孩子个性特点制定家教方案，且有很完善

的回访跟踪制度，辅导效果可以保证。

    （3）个人家教辅导：某些具有教育实力的大学生或者优秀教师以个人的名义进行家教辅导

。这类家教数量众多、覆盖面广，流动性较大。主要是针对孩子的某门功课进行针对性指导

。

    《2014-2019年中国K12家教辅导市场竞争格局与投资预测报告》共十二章。首先介绍了中

国K12家教辅导行业的概念，接着分析了中国K12家教辅导行业发展环境，然后对中国K12家

教辅导行业市场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国K12家教辅导行业面临的机遇及趋

势预测。您若想对中国K12家教辅导行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不

可或缺的重要工具。 

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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    我国的网络教育的市场规模近年来蓬勃发展，2012年我国网络教育市场规模达到723亿元，

在以后的时间内还会得到进一步的发展，近年来的网络教育的市场规模发展如下图所示：
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